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EL TORO de Mauro

Hace una década era un nuevo genio
en botella. Hoy Eduardo Garcia
es, simplemente, el otro genio.

“AMBOS SOMOS muy temperamentales, pero
también muy abiertos”, dice Eduardo Garcla
sobre su personalidad y la de su padre, Mariano,
leyenda viva del vino espafiol. “La tendencia en
el vino va a ser mas viticultura artesanal", afiade,
"més defensa de las variedades autoctonas

en la linea de vinos de mayor nivel".

ENTADOS A LA MESA al-

rededor de su copa el vino

apunta maneras. Aun sin

terminar de pulir despliega

una acidez chispeante, te-

nues matices de tiza, fos-
foroy piedra mojada. Tiene recuerdos a
manzana verde, un velo de flores blan-
cas, una muy sutil pincelada almen-
drada fruto de su vinificacién y crianza
en roble, y una elegancia sin parangon.
Es claro y directo. Fresco y serio. Sin-
cero. Como €l

Hace una década transitibamos
los adoquines del Viejo San Juan y ya
Eduardo Garcia, sin canas adin en las
sienes, hablaba de ese gran blanco que
tenia como asignatura pendiente y
que, consagrando cepas viejas del
Bierzo, coloca a su nuevo Mauro Go-
dello en el pedestal de grandes vinos
blancos de Espafa gque siempre le
aspird. Tiene el vino un agudo sentido
de direccion. Como é1.

En contraste con su padre, a quien
define como artista creativo a quien
cuesta coneretar sus ideas, ¢l se define
como hombre de accion que aterriza
las suyas. Y ese Mauro Godello, 100%
idea de Eduardo, lo ejemplifica. Es,
probablemente también, la etiqueta
mads diafana de la transicion gene-
racional de Bodegas Mauro, una me-
tamorfosis ordenada y sin fisuras lo-
grada por esa relacién cotidiana don-
de conviven con entusiasmo dos tiem-
pos de vino y de familia, contrastes
complementarios que ensamblan un
equipo de vinos superlativo,

A través del lente que retrata a
Eduardo se cristalizan también los
otros rostros Garcia. Una fisionomia
familiar, casi de marca de fibrica, que
le enlaza con su hermano Alberto y su
progenitor, Mariano, una leyenda viva
del vino espafiol.

Para Eduardo, ademas de eso, es
su padre. El que de nifio les llevaba
frecuentemente al cine a ver peli-
culas complejas y profundas, mas
apropiadas para adultos que para
menores, quizdas porque en el fondo
queria verlas él. Era una forma de

com partir mids con sus vistagos, para
quienes siempre estuvo como padre a
pesar de que su trabajo como creador
y embajador de los vinos de otra
prestigiosa bodega le hiciera viajar
mucho y no estar tanto en casa con
los suyos.

Ademds del cine tam bién visitaban
esa bodega y la casa de la abuela en el
pueblo, donde en una esquinita co-
menzo Bodegas Mauro poco después
de Eduardo nacer. "Venimos de un
entorno humilde. Mauro era la casa
de mi abuela, una mujer de pueblo,
honesta, genuina, que queria mucho a
su familia™, cuenta el bodeguero. En
verano, amigos y parientes iban a
faenar a la bodega, y meses después
vendimiaban. Tareas que le agrada-
ban, pero poco mis.

Mais le placia corretear por la calle
con los chicos del barrio. Aunque mal,
jugar al futbol, y ser uno mds, incluso
para las borracheras, en las que re-
cuerda haberse estrenado con un vino
“malisimo” cuando tenia como trece
afos.

Dentro de su casa de Valladolid se
bebia otra cosa. Mauro y Vega Sicilia.
Coca-Cola, muy de vez en cuando. A
los 15 ya ordenaba el vino en los
restaurantes, pero no pensaba de-
dicarse a él. Se inclinaba por las
letras, pero no le gustaba estudiar. No
teniendo claro lo que queria hacer, su
padre le sugirio estudiar viticultura y
enologia. Una idea que le agradd y
parecio apasionante porque la ela-
boracion de vino es multidisciplinar,
abrazando vifia, bodega, gastrono-
mia, y gente, permitiéndole, ademas,
viajar.

Asi marchd a estudiar a Valencia,
una plataforma que luego le llevd a
ampliar conocimiento y pericia por
Borgofia, Burdeos y Napa Valley.

Pero durante un viaje para ver una
bodega que les ofrecian comprar en
Rias Baixas, la persona encargada del
proyecto San Romin, en la DO Toro,
renuncio, con lo que su padre le pidio
quedarse un tiempo alli hasta con-
seguir un reemplazo.



Era 2001. No lo olvida. Un afio
transcendental. Hizo su primer viaje
de trabajo a Estados Unidos, se in-
corpord a 5an Romdn y luego a otros
proyectos de vino personales que sur-
gieron y le llevaron a quedarse en
Espafia para consagrarse a los pro-
yectos de familia con especial mimo a
esas cepas viejas de tinta de Toro que
dan vida a San Romadn, uno de los
tintos mas refinadamente opulentos y
reconocidos del panorama vitivini-
colaespafiol yuno de losemblemas de
esa denominacion de origen.

Si su padre concibid la idea de ir a
Toro y hacer alli un vino de vifas
viejas, la ingenieria del proyecto de
bodega es integra ejecucion de
Eduardo, quien cred la estructura
empresarial, emprendio una expan-
sion exponencial del vifiedo ¥y mul-
tiplico por diez la produccidn, for-
jando incluso con su hermano una
segunda marca, Prima. “San Romadn
es el vino con que mas me identifico.
Lo pari a nivel gerencial ¥y eno-
logico. En poco tiempo hemos
logrado mucho, mas que lo que
habia hecho mipadrea miedad”,
apunta quien se define muy ma-
duro desde nifio y con una gran
intuicién empresarial.

Siendo muy observadoryana-
litico aplicé ese instinto para
enfocar Mauro cuando, tam-
bién en 2001, asumio su di-
reccion  técnica  adjunta.
“Mauro tenia un nombre y
estaba mds consolidado. Vi
que gustaba a todo el mun-
do y por eso mantuve el
concepto de vino, optimi-
zandolo, pero desarrollan-
do también su dimension
de empresa, donde falta-
ban muchos elementos”,
explica.

“No concibo el vino sin
pisar vifia y bodega”, sen-
tencia quien forma parte
de una nueva generacion
de elaboradores con me-
nos prejuicios y mayor

sensibilidad por el vinedo, respeto al
clima, a un terreno y a las variedades
de la zona gue interpreta en botella.
Un contraste con la de su padre, que
pasaba mas tiempo en bodega y hacia
de la cata el fundamento de la ma-

yoria de sus decisiones enolé-

gicas, y de las relaciones sociales,
| uno de sus mias importantes
tiempos de oficina.

“Me gusta hablar y estar con la
gente, pero en mientorno, cuando
quiero. Mi lugar estd en la bodega
y la vifia, donde me siento mas a

gusto”, confiesa quien quiere una
vida mas familiar y sélo aspira a
ser un tio normal y por ello

busca rodearse de gente de
fuera del mundo del vino.

“Hay gente que piensa que

lo bonito del mundo del vino
es salir en prensa. Para
quien lo ama es diferente.
Es tener contacto mds a
nivel humano. Es un mun-
do muy bonito, de privi-
legiados, que te vuelve me-
jor persona”, subraya
quien cree que hay que
aprender a prescindir del
ego y volcarse en hacer las
cosas por uno mismo, sin-
tiendose a gusto por con-
viceidn propia ¥y no por los

halagos de la gente.

El, en tanto que refulgente luz en la
sombra en Mauro y Maurodos, es
exigente, pero empditico como jefe,
preocupado por el bienestar de su
equipo y también buen ciudadano del
vino, solidario y socialmente com-
prometido, donando, incluso barricas
de vino para proyectos benéficos. “Mi
familia es generosa en lo que puede”.

A Mauro, San Romin, la direccion
técnica de Bodegas Leda, la elabo-
racion de Ramiro’s, y su consultoria
enoldgica en Paixar, un mencia de
culto del Bierzo, se afnade un nueva
proyecto de familia, GARMON, fusion
de sus dos apellidos, un proyecto pe-
quefio y personal de tempranillo en
Ribera del Duero con el que los Garcia
buscan hacer un gran vino juntos en
esa denominacion de origen.

“A mi padre le ilusiona tener algo
con sus hijos en Ribera del Duero”,
detalla, adelantando que este proyvec-
to, quizdas mds de capricho y que, en
principio, se estremara con la mag-
nifica cosecha 2014, busca un vino
muy puro, natural y aun mais fino que
el que €l elabord en Astrales, otra
bodega que tuvo a su cargo, ¥y tendra
una crianza de unos 20 a 24 meses.
“De momento, lleva una buena evo-
lucion. Tenemos muy claro lo que
gqueremos”. Una mayor finura que

también cree es posible lograr en
Toro, donde no descarta desarrollar
alguna nueva etiqueta. "La tendencia
en el vino va a ser mas viticultura
artesanal, mds defensa de las varie-
dades autéctonas en la linea de vinos
de mayor nivel. La diferencia serd
cada vez mds clara: creces en volumen
y bajos precios o creces en calidad y
personalidad a un costo mayor™.

En Mauro comenzard a practicar la
biodindmica, en firme, y a certificar
algunas de sus vifias como tales, Para
cuando cum pla medio siglo la bodega,
aspira a verla igual que donde estd
hoy. Siem pre con personalidad, como
la que €l ha sabido impartirle a sus
vinos desde que tomé su timon, gra-
cias a la libertad que le ha dado su
padre para hacer.

“El ha respetado mi espacio y yo el
suyo. Siempre nos hemos llevado muy
bien aunque ahora haya algo de com-
peticion. Ambos somos muy tempe-
ramentales, pero también muy abier-
tos. Hablamos todo v no nos callamos
nada”, dice sobre quien define como
“el mejor asesor del mundo”.

Hace una década era un nuevo
genio en botella. Hoy Eduardo Garcia
es, simplemente, el otro genio.

7l Rosa Maria Gonzdlez Lamas
Suministradas
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